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	Leçon x de x
	xx min

	Description de la leçon
· Présenter deux stratégies de communication orale : prendre des notes et interpréter le langage non verbal.
· Visionner un vidéoclip pour appliquer les stratégies de communication orale ciblée.

· Note : Cette leçon en communication orale est liée à la rédaction d’une annonce publicitaire.

	Attentes et contenus d’apprentissage 
	Résultats d’apprentissage 

	A.1 Comprendre des messages de diverses formes et fonctions et y réagir dans un contexte significatif.
C1.1 Repérer l’essentiel d’un message, y compris ses éléments caractéristiques, le langage non verbal et les valeurs véhiculées.
	À la fin de leçon, l’élève pourra :
·  démontrer sa compréhension du message d’une annonce publicitaire en appliquant des stratégies d’écoute.

	Habiletés d’apprentissage 
	Résultats d’apprentissage 

	Autorégulation
	À la fin de leçon, l’élève pourra :

· évaluer son travail pour déterminer les prochaines étapes de son apprentissage

	Mise en situation 
	ESA 

	Groupe-classe : présenter le sujet et les résultats d’apprentissage.
1. Mimer une expérience gastronomique vécue seul ou seule à un restaurant.

2. Animer une discussion sur le langage non verbal. 

3. Lire un court message. 

4. Faire ressortir les idées principales et quelques idées secondaires. 

5. Animer une discussion sur la façon de repérer l’essentiel du message.


	Résultats d’apprentissage

Questionnement

	Déroulement 
	ESA

	Critères d’évaluation

1. Faire un remue-méninges pour déterminer les critères d’évaluation.

2. Trier les critères selon les deux stratégies de communication orale ciblées par la tâche (diagramme en T).

Note : voir exemple d’un diagramme en T au bas de ce plan de leçon.

3. Afficher un référentiel des stratégies et des critères d’évaluation.

4. Rappeler les critères de l’habileté d’apprentissage « connaissance de soi et autorégulation » qui ont été affichés au début de l’unité d’apprentissage. 

5. Préciser le critère ciblé pour cette leçon : déterminer et communiquer ses points forts et ses points à améliorer.

Modelage

1. Visionner une annonce publicitaire. 

2. Modeler la prise de notes à l’aide d’un outil organisationnel. 

3. Animer une discussion en faisant ressortir l’importance des paroles et du langage non-verbal pour repérer l’essentiel du message de l’annonce publicitaire. 

Pratique guidée

1. Visionner une deuxième annonce publicitaire. 

2. Demander aux élèves de choisir, en équipes de deux, un outil organisationnel. 

3. Permettre aux élèves de visionner l’annonce publicitaire une seconde fois pour prendre des notes et interpréter le langage non verbal. 

4. Demander aux élèves de comparer leur prise de notes et leurs observations du non verbal. 

5. Inviter les élèves à discuter avec une autre équipe de deux pour comparer l’information recueillie à l’aide des outils organisationnels.

6. Circuler pendant les échanges et offrir de la rétroaction aux équipes.

7. Revenir en groupe-classe. Réviser et préciser les critères d’évaluation.
	Critères d’évaluation

Questionnement

Rétroaction en équipe

Évaluation par les pairs



	Consolidation 
	Durée

	Pratique autonome

1. Visionner une troisième annonce publicitaire.

2. Demander aux élèves de choisir un outil organisationnel.

3. Permettre aux élèves de visionner l’annonce publicitaire une seconde fois pour prendre des notes et interpréter le langage non verbal.

4. Circuler pour offrir de la rétroaction individuelle.
	ÉSA

Rétroaction orale

Rétroaction écrite

	Prochaines étapes 

	Permettre aux élèves de s’autoévaluer à l’aide de la liste de vérification.
	ÉSA – Autoévaluation


Établir les critères et s’en servir avec les élèves

1. Dresser une liste de critères à l’aide d’une séance de remue-méninges.
	Qu’est-ce qui est important dans le visionnement d’une annonce publicitaire?

	- rester calme 

- être à l’écoute

- réfléchir à ce que je connais sur le produit avant de visionner

- regarder le visage des personnes qui essaient de vendre un produit

- résumer le message

- me demander si j’achèterais le produit

- écrire les idées pour les retenir

- mettre mes mains sur la table

- regarder les gestes des personnes




2. Trier les critères et les répartir en catégories.
	Qu’est-ce qui est important dans le visionnement d’une annonce publicitaire?

	- rester calme 

- être à l’écoute

♠ réfléchir à ce que je connais sur le produit avant de visionner

♠ regarder le visage des personnes qui essaient de vendre un produit

- résumer le message

- me demander si j’achèterais le produit

♥ écrire les idées pour les retenir

- mettre mes mains sur la table

♠ regarder les gestes des personnes




3. Concevoir un diagramme en T et l’afficher.
	Critères de qualité du visionnement            d’une annonce publicitaire
	Description/Détails

	- tenir compte du non verbal
	♠ regarder le visage des personnes qui essaient de vendre un produit

	
	♠ regarder les gestes des personnes

	
	♠ réfléchir à ce que je connais sur le produit avant de visionner

	- tenir compte des paroles 
	♥ écrire les idées pour les retenir


4. Se référer aux critères pour orienter l’apprentissage (utiliser, réviser et préciser constamment la liste des critères).
	Critères de qualité du visionnement d’une annonce publicitaire
	Description/Détails

	♠ interpréter le langage non verbal
	- observer les expressions faciales (p. ex., sourire, moue, regard)

	
	- observer les gestes

	
	- faire des liens entre mes observations et mes connaissances ou mon expérience de vie

	
	- utiliser mes conclusions pour compléter le sens du message de l’annonce publicitaire

	
	- utiliser mes conclusions pour comprendre les sentiments de la personne qui présente l’annonce publicitaire

	
	- utiliser mes conclusions pour réagir à l’annonce publicitaire

	♥ prendre des notes
	- se rappeler la raison pour laquelle je veux prendre des notes

	
	- choisir une façon de prendre des notes (outil organisationnel)

	
	- écrire le sujet de l’annonce publicitaire

	
	- écrire les idées principales

	
	- rattacher quelques idées secondaires

	
	- noter mes questions pour y revenir par la suite et y répondre


